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Η διαφήμιση είναι διάχυτη στην καθημερινή μας ζωή. Το μάθημα θα σας ενθαρρύνει να σκεφτείτε κριτικά για τη διαφήμιση από διαφορετικές οπτικές γωνίες: τις μάρκες και τις επιχειρήσεις, τις διαφημιστικές εταιρείες και τους καταναλωτές. Θα εξετάσουμε τι είναι η διαφήμιση και πώς αναπτύσσεται, πώς σχετίζεται με τους γενικούς στρατηγικούς στόχους μιας μάρκας, πώς επηρεάζει τη συμπεριφορά των καταναλωτών απέναντι στις μάρκες. Θα συζητήσουμε επίσης τις αντιπαραθέσεις και τα ηθικά θέματα σε σχέση με τη διαφήμιση. Το μάθημα προσφέρει βασικές γνώσεις σε όσους ενδιαφέρονται γενικά για τη διαφήμιση και σε όσους θέλουν να ακολουθήσουν περαιτέρω σπουδές στο αντικείμενο αυτό.


Μαθησιακά αποτελέσματα 

Με την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος θα είστε σε θέση : 

- να γνωρίζετε τι είναι η διαφήμιση και πώς διαφέρει από άλλες ενέργειες μάρκετινγκ. 
- να γνωρίζετε την ιστορία της διαφήμισης και την εξέλιξη της.
- να εκτιμήσετε τη σημασία της ολοκληρωμένης επικοινωνίας μάρκετινγκ (Integrated Marketing Communications).
- να θέτετε  στρατηγικούς και επικοινωνιακούς στόχους για τη διαφήμιση.
- να γνωρίζετε τα διαφορετικά στάδια στον στρατηγικό σχεδιασμό και την εφαρμογή της διαφήμισης.
- να κατανοήσετε τη χρήση των παραδοσιακών και νέων μέσων στην επικοινωνία διαφημιστικών μηνυμάτων.  
- να κατανοήσετε τον ρόλο των κανονισμών και των ρυθμίσεων που σχετίζονται με την πρακτική της διαφήμισης. 
- να κατανοήσετε το ρόλο της έρευνας στην ανάπτυξη και στη μέτρηση της αποτελεσματικότητας της διαφήμισης. 
- να γνωρίζετε τις σημαντικότερες θεωρίες που σχετίζονται με τη συμπεριφορά του καταναλωτή. 
- να ενισχύσετε τις δεξιότητες κριτικής σκέψης και επίλυσης προβλημάτων.


Συμμετοχή & Αξιολόγηση

Προκειμένου να έχετε καλές επιδόσεις στο μάθημα, θα πρέπει να προετοιμάζεστε και να συμμετέχετε στο μάθημα. 

-Προετοιμασία: Για ορισμένες διαλέξεις, θα πρέπει να προετοιμάσετε ασκήσεις ή περιεχόμενο ή μια σύντομη παρουσίαση τα οποία θα συζητήσετε ή θα παρουσιάσετε στο μάθημα.


-Συμμετοχή: Κατά τη διάρκεια του μαθήματος θα υπάρχουν ασκήσεις και δραστηριότητες, ομάδες εργασίας, workshops και ανάλυση περιπτώσεων (case studies). H συμμετοχή είναι υποχρεωτική και βαθμολογείται.

-Εξετάσεις: Το περιεχόμενο των εξετάσεων περιλαμβάνει όλη την ύλη που διδάσκεται στο μάθημα (θεωρίες, έννοιες και παραδείγματα) καθώς και την ύλη των ασκήσεων και τις αναλύσεις περιπτώσεων (case studies). Οι ερωτήσεις θα είναι ανοιχτές ερωτήσεις κριτικής σκέψης ή κατανόησης εννοιών και ενδέχεται να είσαι και σε μορφή ανάλυσης περιπτώσεων. 


Αξιολόγηση/Βαθμολογία
[bookmark: _Hlk209014391]Οι φοιτητές/φοιτήτριες έχουν τη δυνατότητα να επιλέξουν μία από τις ακόλουθες επιλογές για την αξιολόγησή τους.  
1. [bookmark: _Hlk209014359]Oμαδική εργασία: 40% στο συνολικό βαθμό + Εξετάσεις 60% στο συνολικό βαθμό.
2. Εξετάσεις 100% στον τελικό βαθμό.
Φοιτητές που έχουν τέλεια παρακολούθηση, δηλαδή έως 2 απουσίες συνολικά από την έναρξη του εξαμήνου θα λάβουν 1 έξτρα μονάδα στον τελικό βαθμό.
Φοιτητές που έχουν τέλεια παρακολούθηση που επίσης συμμετέχουν ενεργά καθόλη τη διάρκεια του εξαμήνου σε ασκήσεις, παρουσιάσεις Quiz και workshop θα λάβουν επιπλέον 1 μονάδα στον τελικό τους βαθμό. 
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Κανόνες Μαθήματος & Σημαντικά Σημεία
Πρόγραμμα: Ενδέχεται να υπάρξουν διαφοροποιήσεις στο παραπάνω πρόγραμμα κατά τη διάρκεια του εξαμήνου. Οι φοιτητές θα ενημερωθούν για τυχόν αλλαγές στα μαθήματα και με ανακοινώσεις στο eclass.
Επικοινωνία για το μάθημα: Οι φοιτητές οφείλουν να επισκέπτονται τακτικά την πλατφόρμα του e-class  και να ενημερώνονται για τυχόν αλλαγές στο πρόγραμμα του μαθήματος, για το υλικό του μαθήματος καθώς και για νέα και ανακοινώσεις που σχετίζονται με το μάθημα. 
Εγγραφή στο e-class και εγγραφή στο μάθημα: H εγγραφή στο μάθημα είναι διαφορετική από την εγγραφή στο e-class. Για εγγραφή στο μάθημα θα πρέπει να κάνετε αίτηση στη Γραμματεία. Παράλληλα θα πρέπει να κάνετε και εγγραφή στο eclass.
Επικοινωνία με τον Καθηγητή. Η επικοινωνία με τον εκπαιδευτή γίνεται μέσω email: anikolinakou@uowm.gr  και στις ώρες γραφείου κατόπιν ραντεβού. Παρακαλούνται οι φοιτητές/φοιτήτριες να μην στέλνουν email μέσω της πλατφόρμας του e-class. Στην γραπτή επικοινωνία προς τον/την Καθηγητή/Καθηγήτρια θα πρέπει να υπάρχει η σωστή τυπική προσφώνηση (Δρ., ή Κύριε/Κυρία Καθηγητά/Καθηγήτρια). Μηνύματα ηλεκτρονικής αλληλογραφίας που δεν ακολουθούν τους τυπικούς κανόνες και τους κανόνες ευγένειας δεν θα απαντώνται. 
Προσέλευση: Δεν είναι επιτρεπτή η αργοπορημένη προσέλευση στο μάθημα. Οι φοιτητές/φοιτήτριες που καθυστερούν περισσότερο από 10 λεπτά δε θα μπορούν να εισέρχονται στο μάθημα και θα καταγράφονται ως απόντες/απούσες. Δεν είναι επιτρεπτή η πρόωρη αποχώρηση από το μάθημα. Οι φοιτητές/φοιτήτριες που έχουν πολύ σοβαρό λόγο να αποχωρήσουν νωρίτερα θα πρέπει να ενημερώνουν τον εκπαιδευτή στην αρχή του μαθήματος. Φοιτητές/φοιτήτριες που αποχωρούν νωρίτερα χωρίς να ενημερώνουν θα καταγράφονται ως απόντες.
Στο μάθημα θα τηρείται παρουσιολόγιο. 
Η χρήση των κινητών τηλεφώνων κατά τη διάρκεια του μαθήματος επιτρέπεται μόνο για τους σκοπούς του μαθήματος.
Συμπεριφορά: Στην τάξη τηρούνται κανόνες αμοιβαίου σεβασμού. Αυτό σημαίνει ότι θα σας συμπεριφέρονται με σεβασμό και θα πρέπει και εσείς να συμπεριφέρεστε με σεβασμό τόσο στον εκπαιδευτή όσο και στους άλλους φοιτητές. Ως εκ τούτου, παρακαλείσθε να κλείνετε όλα τα κινητά τηλέφωνα πριν από την τάξη, να μην διαβάζετε ή να μελετάτε για άλλες εξετάσεις, ή να διεξάγετε άσχετες με το μάθημα συνομιλίες. Παρακαλείσθε να μη διακόπτε το μάθημα κατά τη διάρκεια της διάλεξης χωρίς να ενημερώσετε τον εκπαιδευτή ότι θέλετε να μιλήσετε. Κάθε μορφή αγένειας ή ανάρμοστης συμπεριφοράς στην τάξη θα επηρεάσει αρνητικά τον βαθμό. 
Ασκήσεις και εργασίες κατά τη διάρκεια του μαθήματος: Κατά τη διάρκεια του μαθήματος θα υπάρχουν ομάδες εργασίας. Παρακαλούνται οι φοιτητές/φοιτήτριες να αντιμετωπίζουν τις ομάδες εργασίες και τις ομαδικές ασκήσεις με ανοιχτό μυαλό και με διάθεση για συνεργασία, συζήτηση και συνεισφορά.
Εργασίες εξαμήνου: Εργασίες εξαμήνου που δεν παραδίδονται έγκαιρα δε θα γίνονται αποδεκτές. Ομαδικές εργασίες που διεκπεραιώνονται από ένα μόνο άτομο επίσης δε θα γίνονται δεκτές.
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1     Οδηγός Μαθήματος   «Διαφήμιση»   Χειμερινό Εξάμηνο 2025     Διδάσκουσα: Δρ. Αγγελική Νικολινάκου   Επικοινωνία :  anikolinakou @ uowm . gr   Ημέρα/ώρα :  Τετάρτη 9.00 - 12.00   Αίθουσα :  B 10   Η διαφήμιση είναι διάχυτη στην καθημερινή μας ζωή. Το μάθημα θα σας ενθαρρύνει να σκεφτείτε  κριτικά για τη διαφήμιση από διαφορετικές οπτικές γωνίες: τις μάρκες και τις επιχειρήσεις, τις  διαφημιστικές εταιρείες και τους καταναλωτές. Θα εξετάσουμε τι είναι  η διαφήμιση και πώς  αναπτύσσεται, πώς σχετίζεται με τους γενικούς στρατηγικούς στόχους μιας μάρκας, πώς επηρεάζει  τη συμπεριφορά των καταναλωτών απέναντι στις μάρκες. Θα συζητήσουμε επίσης τις  αντιπαραθέσεις και τα ηθικά θέματα σε σχέση με τη διαφήμιση. Το   μάθημα προσφέρει βασικές  γνώσεις σε όσους ενδιαφέρονται γενικά για τη διαφήμιση και σε όσους θέλουν να ακολουθήσουν  περαιτέρω σπουδές στο αντικείμενο αυτό.       Μαθησιακά αποτελέσματα      Με την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος  θα είστε σε θέση  :      -   ν α γνωρίζετε τι είναι η διαφήμιση και π ώ ς διαφέρει από άλλες ενέργειες μάρκετινγκ.     -   ν α γνωρίζετε την ιστορία της διαφήμισης και την εξέλιξη της.   -   ν α εκτιμήσετε τη σημασία της ολοκληρωμένης επικοινωνίας μάρκετινγκ ( Integrated   M arketing  Communications ).   -   ν α θέτετε  στρατηγικούς και επικοινωνιακούς στόχους για τη διαφήμιση.   -   ν α  γνωρίζετε τα   διαφορετικά στάδια στον στρατηγικό σχεδιασμό και την εφαρμογή της  διαφήμισης.   -   ν α κατανοήσετε τη χρήση των παραδοσιακών και νέων μέσων  στην   επικοινωνία  διαφημιστικών  μηνυμάτων.     -   ν α κατανοήσετε τον ρόλο των κανονισμών και των ρυθμίσεων που σχετίζονται με την πρακτική  της διαφήμισης.    -   ν α κατανοήσετε το ρόλο της έρευνας  στην   ανάπτυξη και  στη μέτρηση της  αποτελεσματικότητα ς   της διαφήμισης.    -   ν α γνωρίζετε τις σημαντικότερες θεωρίες  που σχετίζονται με τη   συμπεριφορά του καταναλωτή .     -   ν α ενισχύσετε τις δεξιότητες κριτικής σκέψης και επίλυσης προβλημάτων.       Συμμετοχή & Αξιολόγηση    

